Medien-Experten: Die Zeitung der Zukunft ist individueller und kleiner

11. Euroforum Jahrestagung , Zukunftsforum Medien*, 05./06.04.2005 in Kdln

07.04.2005 - 16:17 Uhr, EUROFORUM Deutschland GmbH

Dissel dorf (ots) - - Layout-Papst Mario Garcia: ,Nur 10 Sekunden
fur die Titelseitel® - Internet beeinflusst Inhalt, Gestaltung, Preis
und Werbeformen - Erste Experinmente mt Kleinformaten

Dissel dorf/Kél n, 06. April 2005 — Die Tage der Zeitung als
grofl3f ormati ges Druckmedium fir alle Zielgruppen sind gezédhlt. So die
Qui ntessenz der Vortrage und Debatten auf der Euroforum Jahrestagung
» Zukunft sf orum Medi en* am Di enstag und Mttwoch in Kol n. Die Verlage
wer den sich den von Fernsehen und | nternet gepréagten Seh- und
Lesegewohnhei ten der Leser anpassen niissen und in Zukunft Kkl einere
und an den Interessen unterschiedlichster Zielgruppen ausgerichtete
Zeitungen und Zeitschriften mt groRBeremBild- und geringerem
Text - Anteil entw ckel n niissen.

.Keep it sinple and clean“, erteilte beispiel sweise der eigens aus
USA zum Kongr ess angerei ste Layout-Papst Dr. Mario Garcia, einem
auf wandi gen Medi en- Desi gn di e Absage. Eine Vielzahl von Zeitungen und
Zeitschriften weltweit trégt bereits die Handschrift des G inders und
CEO der in Kalifornien ansassigen Garcia Media Group Inc.
(www. garci a- nedi a. con), so auch die ,Zeit Punkte der deutschen
Wochenzei tung. , Good visual journalismis good business* |lautet das
Erfol gsrezept des Mediengestalters. Allerdings nisse man di e heutigen
Lesegewohnhei ten der Kaufer zunéchst genau kennen, um i hnen die
passende Zeitung anbi eten zu kénnen.

Di e Menschen hatten heute bei spi el swei se ei nen engeren Bezug zur
Techni k und wirden nehr und schneller |esen. ,Always connected* sei
mttlerweile haufig die Realitat, neint Garcia. Eine eigene Studie
habe gezeigt, dass rund 80 Prozent der Konsurmenten zwei Medien
(I'nternet und Tel efon) oft auch sinmultan nutzten.

Chne Zwei fel werde auch heute noch viel gelesen. Das bewei sen | aut
Garcia nicht zuletzt die Auflagen-Zahlen eines ,Harry Potter“ oder
von ,The New Yorker“. Di e Lesegewohnheit bei Zeitungen habe sich aber
radi kal gewandelt. Di e ausgiebi ge Lektire am Mdrgen gehére der
Ver gangenheit an. Der Leser entscheide anhand der Titel seite norgens
i nnerhal b von zehn Sekunden nur kurz, was ihn interessiere. Im
Arbeitsalltag werde die traditionelle ,Zeitung vom Morgen“ heute
tagsuber in mehreren Sessions gel esen - und schwer punkt maRi g auch
ni cht nehr norgens, sondern erst am Fei er abend.

,Lasst mehr die Bilder sprechen“, appellierte Garcia daher in Kdln
an di e Zeitungsnmacher. Die groRe Kunst bei der Unstellung auf ein
kl ei neres Zeitungsformat mt nehr Bildanteil - und danmit bestatige
der anerikani sche ,Layout-Guru“ auch die Erfahrung der anderen
Zei tungsmacher - bestehe darin, die Redakteure im Verlag von dem
teils massiv geringeren Textanteil der Zeitungen und Zeitschriften zu
Uber zeugen. Auch imlInternet suche der Leser als Ergénzung zum
Pri nt medi um kei ne vertiefenden Stories, sondern eher Fotos.

Der unschatzbare Vorteil der Zeitung gegeniiber demliInternet: D e
Lekt Ure ist abends beendet. Danmit das Lesen keinen unbefriedigten
Nachgeschmack hinterl asse, missen Zeitungen genau aus di esem G unde
auch konpakt gemacht sein, zeigte sich Garcia Uberzeugt.

Zei tungsmar kt i m Wandel

Bereits heute hat sich der Zeitungsnarkt radikal verandert. Einen
starken Einfluss darauf hatte zweifellos das Internet. ,Man kann die
Zei tungen vor demlInternet nicht schitzen“, erklarte Karl heinz
Rot hemnei er, Sprecher der Geschéaftsfuhrung der Verl agsgruppe Rhein-
Mai n GrbH und Vi zepr @si dent i m Bundesver band Deut scher
Zei tungsverl eger e.V. (ww.bdzv.de). Das hatten di e Zeitungsverl age
i n den vergangenen Jahren gelernt. Jeder Verlag misse wohl seinen
ei genen Weg finden. Bewdhrt habe sich beispiel sweise eine Vernetzung
der regionalen Internet-Strukturen verschi edener Verl age.

Ei ne starke Tendenz weg von der ,Belehrung” in friheren Zeiten hin


http://www.garcia-media.com
http://www.bdzv.de

zum , Aust ausch” hat Eugen Russ, Geschéaftsfihrer des Verl ages der
Osterrei chi schen Vorarl berger Nachrichten fur die Zeitung ausgemacht
- verursacht unter anderem durch Internet-Angebote wi e Ebay und
Amazon. Uber die Koppelung der gedruckten Seiten nmit Online- Inhalten
wi e Downl oads von Ergebnislisten, Fornul aren, Bauantragen, Bil anzen
oder Liedertexten, hat der Verlag sein Angebot deshalb vertieft.

1. 500 Mal sei beispiel sweise das Testanment des Papstes von den Lesern
herunter gel aden worden. Danit (bernehne die Zeitung quasi die
Funktion eines Internet-Browser. Mehr als 1.000 registrierte User
verzei chnet das Blatt inzwi schen, die nicht nur die Thenen fur die
Lokal ausgaben vorgeben, sondern sich dariber hinaus sogar als freie
M tarbeiter aktiv beteiligen.

I nsbesondere nmit der jingeren Leserschaft tut sich das Medium
Zeitung i nmer schwerer. G unde dafir sind |aut Axel Dam er,
CGeschaft sfuhrender Gesell schafter von ,icon kids & news“, nicht
zul et zt di e abnehnende Lesebereitschaft und auch Lesef &hi gkeit bei
den Jugendlichen. Der Medientrend ,schneller, lauter, greller” fihre
dazu, dass auch der den Konsumenten zugermutete Anteil der ,Lese-
Arbeit” imrer geringer werde. Die Anforderungen an die Printmedien im
Jugendsegnent gehen Danml er zufol ge weg von der Unterhaltung in
Ri chtung , Service und Information“ bei zunehnend nobil er Nutzung. An
di esem Interessen-Profil der jungen Leser miissten sich auch die
| okal en Zeitungen bei ihrer Zukunftsplanung ausrichten, neint
Danmi er .

Experimente mt neuen Fornaten

Sel bst das (GroR-)Format der Zeitung ist kein Tabu. So testen
bei spi el sweise ,Die Wlt“ und der ,Kdl ner Stadtanzeiger” derzeit ein
» Tabl oi d* genanntes M ni-Format zu deutlich herabgesetzten
Kauf prei sen. , Auch Zeitungen niissen um M nuten kanpfen“, bringt Franz
Sommer f el d, Chefredakt eur bei m Kol ner Stadtanzeiger, di e Beweggrinde
sei nes Verlages fir die Herausgabe des , Stadtanzei ger Direkt“ auf den
Punkt. Das Zeitalter ,eine Zeitung fur alle" neige sich dem Ende zu
und es gelte, die gewohnte Zeitung zu einer Markenfamlie mt
i ndi vi duel I en Angeboten fir bestimte Ziel gruppen zu nachen.
Sommerfeld: ,Wr nissen uns hier die Strategien der Markenartikl er
zunut ze machen und ebenfal s Prenmi um Marken oder Spezial-Titel fir
bestimte Altersgruppen entw ckeln.*

Auf der Suche nach dem Zei t ungskonzept der Zukunft hat die
Universitat Koéln in einemProjekt bereits die Plattform fir eine
.1 ndividualisierte Gedruckte Zeitung“ entw ckelt und zum Pat ent
angenel det. ,...die geeignete Plattform um neue Fornmate
auszuprobieren“, wie Prof. Dr. Detlef Schoder, Universitatsprofessor
am Sem nar fur Wrtschaftinformati k der Uni Koéln, erklarte. D e
Vi el zahl der Anforderungen an die Zeitung wi e neue Preise, Fornmate,
Zi el gruppen oder Werbestrategi en kdonnen mit Hilfe der Plattform
fl exi bel ungesetzt werden.

Haupt unsat zt r &ger der Drucki ndustrie

Dass di e Tageszeitung ei nes Tages konpl ett aus der
Medi enl andschaft verschw nde, da sind die Medi enexperten einer
Mei nung, ist trotz der Vielzahl an digitalen und nobilen Medien nicht
zu erwarten. ,Print entw ckelt sich wi eder aus ei nem Tal heraus*“,
zeigte sich Thomas Hauser, Unternehmenssprecher der MAN Rol and
Druckmaschi nen AG auf der Medi ent entagung Uberzeugt. Denn neben dem
Bedarf an schneller und jederzeit nobil verflgbarer |nformation
hatten di e Medi ennutzer gl eichzeitig den Winsch nach Fokussi erung und
Besi nnung, wi e i hn nur die gedruckten Medien erfillen kdénnen. Der
sprichwortliche Fel sen im Meer des Marktes der Print-Produkte, den
Hauser auf weltweit rund 950 Md. Euro jahrlich bezifferte, seien
Zei tungen und Zeitschriften. Hi er sei imVergleich zu anderen
Produkten wi e G- uR- und Landkarten, Bichern, Katal ogen oder
Ver packungen aber auch di e neiste Bewegung i m Markt hinsichtlich
Desi gn, Farbgebung und Aktualitat.

We nit Content imlinternet Geld verdient wird, machen Internet-
Provider wie Anerica Online (AOL) seit Jahren vor. Bei Misic-on-
Demand (MoD) ist AOL mit 500. 000 Kunden inzw schen in Deutschland die
Nurmer Drei hinter der Tel ekom Tochter T-Online und Apple’s i Tunes.
Al's groRtes Plus fir das funktionierende Online-Business sieht Sinobne
Brecht, Vice President Progranm ng und Mtglied der Geschéaftsleitung
der AQL Deutschland GrbH und Co. KG, die bestehende Kundenbezi ehung
fur die nbglichst einfache Abrechnung der Inhalte (Billing) mit dem
Nut zer. Aber auch exkl usive Inhalte wirden zum Erfol g der Dienste



bei tragen. Seinen neuesten Dienst, Internet- Telefonie in gewhnt
guter Sprachqualitéat, bietet der Hamburger Provider allerdings seit
di eser Woche erstmals auch Nicht-AOL- Mtgliedern an. Anbitionen, im
Rahnen einer Triple Play-Strategie via Kabel rodem auch auf den

Fer nsehbi | dschirm zu gehen, hege der Internet Provider derzeit nicht,
wi e di e AOL- Managerin auf Nachfrage erkl arte.
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Uber das , Zukunftsforum Medi en®:

Rund 60 Medi en- Experten diskutierten am Di enstag und Mttwoch in
Kol n auf der Euroforum Jahrestagung ,Zukunftsforum Medien* die
Okonom e der Medi enl andschaft sowi e den Werbenarkt 2005, digitale
Inhalte und die Perspektiven imintermnedi &ren Wettbewerb. Namhafte
Vertreter der Medi enwelt geben dabei auch Handl ungsenpf ehl ungen fir
die eigene Praxis. Die Veranstaltung imlInternet:

www. eur of orum de/ pr - nedi en
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